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ABSTRAK

Latar penelitian ini adalah gaya bahasa teknik persuasif yang terdapat dalam iklan pasta gigi di
youtube tahun 2020 menggunakan bahasa yang menarik, indah serta menggunakan bahasa kiasan atau
gaya bahasa teknik persuasif. Fokus penelitian tentang jenis gaya bahasa, makna gaya bahasa dan
teknik persuasif pada iklan pasta gigi di youtube tahun 2020. Tujuan penelitian ini untuk
mendeskripsikan jenis gaya bahasa, makna gaya bahasa dan teknik persuasif pada iklan pasta gigi di
youtube tahun 2020. Metode dalam penelitian ini menggunakan metode deskriptif analisis dengan
menggunakan pendekatan kualitatif, bentuk penelitian studi pustaka. Pengumpulan data menggunakan
teknik simak catat atau dokumentasi. Alat pengumpulan data berupa dokumen dan kartu data. Hasil
analisis data dalam penelitian ini terdapat tiga jenis gaya bahasa yaitu gaya bahasa perbandingan
terdapat enam jenis gaya bahasa metafora terdapat 3 data, personifikasi terdapat 20 data,
dipersonifikasi terdapat 2 data, antitesis 1 data, pleonasme dan tautologi terdapat 6 data dan periprasis
terdapat 3 data. Gaya bahasa pertautan terdiri dari lima jenis yaitu, metonimia terdapat 24 data,
sinekdoke terdapat 10 data, eponim terdapat 1 data, epitet terdapat 1 data dan antonomasia terdapat 1
data. Gaya bahasa perulangan terdiri dari tiga jenis yaitu, antanaklasis terdapat 18 data, mesodiplosis
terdapat 1 data, dan epanalepsis terdapat 1 data. Sedangkan hasil penelitian dari teknik persuasif
ditemukan 6 teknik persuasif. Jadi terdapat 92 jenis gaya bahasa dan terdapat enam teknik persuasif
dalam iklan pasta gigi di youtube tahun 2020. Berdasarkan hasil analisis yang dilakukan pada iklan,
dengan mempromosikan iklan di youtube bisa membuat konsumen menyukai hasil produk yang telah
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dipasarkan. lklan dapat mempegaruhi bentuk ideologi serta banyak menggunakan gaya bahasa.
Penelitian ini dapat mempengaruhi bentuk ideologi yang tepat. Penelitan ini dapat diimplementasikan
dalam pembelajaran bahasa Indonesia kelas VIII tingkat SMP 3.3, yaitu mengidentifikasi informasi
teks iklan, slogan, atau poster yang terdapat dalam gaya bahasa dan teknik persuasif pada iklan pasta
gigi di youtube tahun 2020. Dalam karya sastra gaya bahasa iklan, terdapat jenis-jenis, makna, dan
teknik persuasif merupakan kajian paling cocok untuk menganalisis jenis-jenis, makna, dan teknik
persuasif dalam karya sastra gaya bahasa iklan.

Kata kunci: Gaya Bahasa Teknik Persuasif

ABSTRACT

The background of this research is the style of persuasive technique language contained in toothpaste
advertisements on YouTube in 2020 using attractive, beautiful language and using figurative
language or persuasive technique language style. The focus of this research is on the type of language
style, the meaning of language style and persuasive techniques in toothpaste advertisements on
youtube in 2020. The purpose of this study is to describe the types of language styles, the meaning of
language styles and persuasive technigues in toothpaste advertisements on youtube in 2020. using
descriptive analysis method using a qualitative approach, the form of literature study research.
Collecting data using a note-taking technique or documentation. Data collection tools in the form of
documents and data cards. The results of data analysis in this study there are three types of language
styles, namely comparative language style there are six types of metaphorical language style there are
3 data, personification there are 20 data, personified there are 2 data, antithesis 1 data, pleonasm
and tautology there are 6 data and periprsis there are 3 data . The linking language style consists of
five types, namely metonymy with 24 data, synecdoche with 10 data, eponym with 1 data, epithet with
1 data and antonomasia with 1 data. Repetitive language style consists of three types, namely, there
are 18 data for antanaklasis, 1 data for mesodiplosis, and 1 data for epanalepsis. While the results of
research from persuasive techniques found 6 persuasive techniques. So there are 92 types of language
styles and there are six persuasive techniques in toothpaste advertisements on YouTube in 2020.
Based on the results of the analysis conducted on advertisements, by promoting advertisements on
YouTube can make consumers like the results of products that have been marketed. Advertisements
can influence the form of ideology and use a lot of language style. This research can influence the
exact form of ideology. This research can be implemented in learning Indonesian for class VIII SMP
3.3, namely identifying information on advertising texts, slogans, or posters contained in language
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styles and persuasive techniques in toothpaste advertisements on YouTube in 2020. In literary works
of advertising language style, there are types of -Types, meanings, and persuasive techniques are the
most suitable studies to analyze the types, meanings, and persuasive techniques in literary works of
advertising language style.

Keywords: Persuasive Techniques

PENDAHULUAN

Gaya bahasa atau majas merupakan salah satu unsur utama dalam penciptaan karya
sastra. Melalui majas pengarang dapat membuat pembaca larut dalam karya sastra sehingga
dapat menggugah rasa keindahan berbahasa kepada pembaca. Gaya bahasa yang akan
dibahas dalam penelitian ini adalah jenis gaya bahasa dan makna. Di samping itu penulis juga
akan membahas mengenai jenis, makna dan teknik persuasif dalam iklan pasta gigi di
youtube tahun 2020.

Apriana (2017: 1) berpendapat bahwa persuasif adalah bahasa yang digunakan untuk
mempengaruhi dan meyakinkan orang lain. Melalui persuasif setiap individu berusaha
memengaruhi kepercayaan dan harapan orang lain. Persuasif pada prinsipnya merupakan
upaya menyampaikan informasi dan berinteraksi antar manusia dalam kondisi di mana kedua
belah pihak sama-sama memahami dan sepakat untuk melakukan sesuatu yang penting bagi
kedua belah pihak. Berkomunikasi dengan sesama setiap individu berharap pesan yang
disampaikan tersebut dapat dimengerti dan dipercayai. Persuasif merupakan kata kerja dari
Persuasi. Persuasif berasal dari kata bahasa inggris, to persuade yang berarti mengajak,
membujuk atau menyuruh. Jadi, persuasif merupakan strategi yang digunakan agar pesan

yang ingin disampaikan dimengerti dan dipercayai oleh orang lain pada saat berkomunikasi.
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Rohimah (2015: 1) “persuasif adalah suatu seni verbal yang bertujuan agar melakukan

sesuatu yang dikehendaki pembicara pada waktu ini atau pada waktu yang akan datang.
Karena tujuan terakhir adalah agar pembaca atau pendengar melakukan, maka persuasif dapat
dimasukkan pula dalam cara-cara untuk mengambil keputusan”.

Youtube merupakan sarana promosi yang potensial, selain pengunjungnya yang
banyak, untuk penggunaannya juga bisa dikatakan cukup mudah, dan juga dalam media
youtube iklan pasta gigi yang di terapkan tidak memiliki batasan durasi atau waktu. Tanpa
ada batasan waktu, hal ini akan membuat konten yang disajikan dalam iklan pasta gigi
promosi akan dapat lebih detail, sehingga calon konsumen tidak akan bingung mengenai
objek yang dipromosikan. Terutama dalam iklan pasta gigi di youtube tahun 2020.

Apriana (2017: 2) berpendapat bahwa iklan adalah berita pesanan untuk mendorong,
membujuk khalayak ramai agar tertarik pada barang dan jasa yang ditawarkan.
Pemberitahuan kepada khalayak mengenai barang dan jasa yang dijual atau biasa dikenal
dengan iklan dapat diketahui melalui koran, majalah, televisi, youtube atau pengumuman,
baik yang terhubung dalam jaringan internet (online) maupun yang tidak terhubung dengan
jaringan internet (offline). Pada dasarnya, iklan adalah salah satu bentuk informasi yang
bertujuan mempromosikan suatu produk dengan menggunakan bahasa, gambar sebagai unsur
yang membangunnya. Salah satu iklan yang menggunakan bentuk informasi dengan
menggunakan bahasa serta gambar untuk mempromosikan produk yang ditawarkan adalah
pasta gigi yaitu iklan yang mempromosikan produk kesehatan gigi. Iklan dipilih dalam

menyampaikan informasi karena melalui media iklan, hal yang ingin disampaikan lebih
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mudah dan cepat kepada konsumen, konsumen lebik tertarik pada produk iklan kesehatan

gigi.

Alasan penulis memilih gaya bahasa yaitu karena untuk memahami gaya bahasa
sehingga penulis membutuhkan pemahaman yang mendalam untuk mengerti dan memahami
tentang gaya bahasa tersebut, tentunya didukung oleh teori-teori yang kita gunakan untuk
menganalisis gaya bahasa tersebut. Banyak yang berpendapat bahwa gaya bahasa itu adalah
majas. Tetapi, sebenarnya majas hanya sebagian dari gaya bahasa dan sifatnya hanya
membantu gaya bahasa saja. Selain itu dalam penelitian ini, peniliti juga berusaha
menjelaskan apa itu jenis-jenis, makna dan teknik persuasif dari penggunaan gaya bahasa
tersebut. Mungkin kita paham dengan gaya bahasa tetapi, kita tidak mengetahui apa itu jenis-
jenis, makna dan teknik persuasif yang diperoleh ketika kita menggunakan gaya bahasa
tersebut. Ragam gaya bahasa sangat banyak, terbagi atas klasifikasinya masing-masing.
Dengan diadakannya penelitian ini penulis berharap dapat menambah wawasan pembaca
tentang gaya bahasa, jenis-jenis, makna dan teknik persuasif.

Masalah gaya bahasa dan teknik persuasif pada iklan pasta gigi di youtube tahun 2020.
1. Bagaimanakah jenis gaya bahasa pada iklan pasta gigi di youtube tahun 2020?

2. Bagaimanakah makna gaya bahasa pada iklan pasta gigi di youtube tahun 2020?

3. Bagaimanakah teknik persuasif pada iklan pasta gigi di youtube tahun 2020?
Tujuan gaya bahasa dan teknik persuasif pada iklan pepsodent di youtube tahun 2020.
1. Mendeskripsikan jenis gaya bahasa pada iklan pasta gigi di youtube tahun 2020.

2. Mendeskripsikan makna gaya bahasa pada iklan pasta gigi di youtube tahun 2020.
3. Mendeskripsikan teknik persuasif pada iklan pasta gigi di youtube tahun 2020.
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METODE PENELITIAN

Menurut Sugiyono (2016: 2) secara umum metode penelitian pada dasarnya merupakan
cara ilmiah untuk mendapatkan data dengan tujuan dan kegunaan tertentu. Metode penelitian
yang digunakan dalam penelitian ini adalah bentuk kualitatif, (Sugiyono, 2016: 7)
menjelaskan bahwa metode penelitian kualitatif yang berlandaskan pada filsafat
postpositivisme digunakan untuk meneliti pada kondisi objek yang alamiah, (sebagai
lawannya adalah eksperimen) dimana peneliti adalah sebagai instrumen kunci, teknik
pengumpulan data dilakukan secara triangulasi (gabungan), analisis data bersifat
induktif/kualitatif, dan hasil penelitian kualitatif lebih menekankan makna daripada
generalisasi. Sugiyono (2016: 2) berpendapat bahwa metode penelitian merupakan cara
ilmiah untuk mendapatkan data dengan tujuan kegunaan tertentu.

Bentuk Penelitian ini menggunakan jenis penelitian yang berupa studi kepustakaan
(library research). Studi pustaka berkaitan dengan kajian teoritis dan beberapa referensi yang
tidak akan lepas dari literatur-literatur ilmiah. Dalam penelitian ini, sumber data yang
diperoleh dari literatur-literatur yang relevan seperti buku, jurnal atau artikel ilmiah yang
terkait dengan topik yang dipilih. Penelitian library research merupakan penelitian yang
ditinjau dari tempat dimana penelitian itu dilakukan di kamar kerja peneliti atau ruang
perpustakaan, peneliti memperoleh data dan informasi tentang penelitiannya lewat buku-buku
atau alat-alat audio visual lainnya, (Ramanda, 2019: 124).

Teknik pengumpulan data dalam penelitian studi kepustakaan (library Research) data-

data yang diperoleh penulis berasal dari buku-buku referensi dan internet. Jenis penelitian ini

97

Jurnal KANSASI (Jurnal Pendidikan Bahasa dan Sastra Indonesia) berlisensi di bawah Lisensi Creative Commons
Attribution-ShareAlike 4.0 International License.


https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

Jurnal KANSASI

Vol. 6, No. 2, Oktober 2021

e-ISSN: 2540-7996
http://jurnal.stkippersada.ac.id/jurnal/index.php/KAN/index
mengambil data-data yang sudah dibukukan atau dengan data yang sudah ada, “pengumpulan

data dapat dilakukan dalam berbagai sumber dan berbagai cara. Bila dilihat dari setting-nya,
data dapat dikumpulkan pada setting alamiah (natural setting)” teknik pengumpulan data
yang digunakan dalam penelitian ini sebagai berikut: Teknik simak catat karena cara yang
digunakan untuk memperoleh data dilakukan dengan menyimak penggunaan bahasa, setelah
menyimak data yang akan diteliti selanjutnya mencatat data-data yang diperlukan dalam
penelitian. Teknik dokumentasi berasal dari kata dokumen, yang artinya barang-barang
tertulis, teknik dokumentasi merupakan sekumpulan berkas yaitu mencari data mengenai hal-
hal berupa catatan, transkrip, buku, surat kabar, majalah, prasasti, notulen, agenda dan
sebagainya. Di dalam melaksanakan metode dokumentasi, peneliti menyelidiki benda-benda
tertulis seperti buku-buku, dokumen, peraturan-peraturan, notulen rapat, catatan harian, dan
sebagainya. Dokumentasi dikembangkan untuk penelitian menggunakan pendekatan analisis

isi.

PEMBAHASAN

Berdasarkan analisis gaya bahasa dan teknik persuasif pada iklan pasta gigi di youtube tahun
2020 teridiri dari empat kelompok besar yaitu gaya bahasa perbandingan, gaya bahasa
pertentangan, gaya bahasa pertautan dan gaya bahasa perulangan. Sedangkan teknik persuasif
berarti mengajak, membujuk atau menyuruh. Penggunaan gaya bahasa dan teknik persuasif
pada iklan pasta gigi di youtube tahun 2020 akan disajikan sebagai berikut.

1. Gaya bahasa perbandingan

a. Majas metafora terdapat 3 temuan
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b.
C.
d.
€.
f.

Majas personifikasi terdapat 20 temuan

Majas dipersonifikasi terdapat 2 temuan

Majas antitesis terdapat 1 temuan

Majas pleonasme dan tautologi terdapat 6 temuan

Majas perifrasis terdapat 3 temuan

2. Gaya bahasa pertautan

a.
b.

d.

e.

Majas metonimia terdapat 24 temuan
Majas sinekdoke terdapat 10 temuan
Majas eponim terdapat 1 temuan
Majas epitet terdapat 1 temuan

Majas antonomasia terdapat 1 temuan

3. Gaya bahasa perulangan

a.
b.

C.

Majas antanaklasis terdapat 18 temuan
Majas mesodiplosis terdapat 1 temuan

Majas epanalepsis terdapat 1 temuan

Sedangkan hasil penelitian dari teknik persuasif ditemukan 6 teknik persuasif.

SIMPULAN

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dilakukan dapat ditarik

kesimpulan sebagai berikut.

1. Jenis-jenis gaya bahasa dan teknik persuasif pada iklan pasta gigi di youtube tahun 2020

terdapat 3 jenis gaya bahasa yang di temukan dari 4 jenis gaya bahasa menurut Oktavia,
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2017 yaitu gaya bahasa perbandingan terdiri dari majas (metafora terdapat 3 temuan,

personifikasi terdapat 20 temuan, dipersonifikasi terdapat 2 temuan, antitesis terdapat 1
temuan, pleonasme dan tautologi terdapat 6 temuan, dan perifrasis terdapat 3 temuan),
gaya bahasa pertautan terdiri dari majas (metonimia terdapat 24 temuan, sinekdoke
terdapat 10 temuan, eponim terdapat 1 temuan, epitet terdapat 1 temuan, dan antonomasia
terdapat 1 temuan), dan gaya bahasa perulangan terdiri dari majas (antanaklasis terdapat
18 temuan, mesodiplosis terdapat 1 temuan, dan epanalepsis terdapat 1 temuan. Tetapi ada
satu jenis gaya bahasa yang tidak ditemukan didalam iklan pasta gigi tersebut, yaitu gaya
bahasa pertentangan. Jadi gaya bahasa dan teknik persuasif pada iklan pasta gigi di
youtube tahun 2020 berjumlah 92 temuan.

2. Makna gaya bahasa dan teknik persuasif pada iklan pasta gigi di youtube tahun 2020
terdapat 3 jenis gaya bahasa yang di temukan dari 4 jenis gaya bahasa menurut Oktavia,
2017 yaitu gaya bahasa perbandingan terdiri dari majas (metafora terdapat 3 temuan,
personifikasi terdapat 20 temuan, dipersonifikasi terdapat 2 temuan, antitesis terdapat 1
temuan, pleonasme dan tautologi terdapat 6 temuan, dan perifrasis terdapat 3 temuan),
gaya bahasa pertautan terdiri dari majas (metonimia terdapat 24 temuan, sinekdoke
terdapat 10 temuan, eponim terdapat 1 temuan, epitet terdapat 1 temuan, dan antonomasia
terdapat 1 temuan), dan gaya bahasa perulangan terdiri dari majas (antanaklasis terdapat
18 temuan, mesodiplosis terdapat 1 temuan, dan epanalepsis terdapat 1 temuan. Makna
gaya bahasa dalam penelitian ini memiliki makna yang berbeda disetiap temuannya. Jadi
makna gaya bahasa dan teknik persuasif pada iklan pasta gigi di youtube tahun 2020

berjumlah 92 temuan.
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3. Gaya bahasa dan teknik persuasif pada iklan pasta gigi di youtube tahun 2020 terdapat 6

temuan yang termasuk teknik persuasif. Apriana (2017: 1) berpendapat bahwa persuasif
berasal dari kata bahasa Inggris, to persuade yang berarti mengajak, membujuk dan
menyuruh. Jadi, persuasif merupakan salah satu strategi yang digunakan agar pesan yang

ingin disampaikan dimengerti dan dipercayai oleh orang lain.
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